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今年 1—4 月份，柞水县固定资产投资
增长 17.9%，高于全市平均增速 2.8 个百分
点；工业总产值增长 27.5%，高于全市平均
增速 24.9个百分点，排名全市第一；限额以
上社会消费品零售额增长 14.6%，高于全
市平均增速 8个百分点……

一串串亮眼数据的背后，是柞水县干
部群众思想观念的转变、服务意识的提升，
是项目建设的持续推动，是发展后劲的持
续增强，是营商环境的持续优化，是柞水县
点燃高质量发展强劲“引擎”。

奏响项目建设“奋进曲”

塔吊林立、车辆穿梭、焊花飞舞……位
于凤凰镇的凤凰古镇游客服务中心及基础
设施建设项目正在如火如荼建设中。

凤凰古镇管委会负责人介绍：“由于古
镇历史悠久，文化底蕴丰厚，游客不断增
加，为了加大服务，我们争取专项债券支持
新建了凤凰古镇游客服务中心，以满足游
客需求。”该项目建成后，将有力拉动凤凰
古镇景区旅游业的发展，进一步为游客提

供更好的旅游咨询及接待服务，实现经济
效益和社会效益质的飞跃。

柞水县把项目建设作为经济工作的第
一支撑，多次召开重点项目推进会，要求承
担任务的各级各部门切实负起责任，加强
沟通协作，靶向诊断、精准施策，帮助项目
建设单位加快项目实施进度。县委、县政
府明确 35 名县级领导、21 个责任单位包
抓，成立 35 个重点项目建设包抓工作专
班，通过一线抓、现场督、跟踪促的包抓方
式，及时研究解决存在的困难和问题，力促
项目建设提速增效。

今年，该县计划实施省、市、县级重
点 建 设 项 目 47 个 ，目 前 累 计 完 成 投 资
13.09 亿元，占年度计划的 29.9%，均按计
划有序推进。

打造经济发展“新引擎”

柞水县润安玩具有限公司毛绒玩具加
工项目是柞水县的苏陕协作项目之一。该
项目目前已建成，年产 200 万件毛绒玩具，
预计年产值达 3000 万元，提供就业岗位

200余个。
近年来，柞水县在发展县域经济工作

中，加大对企业减税降费、援企稳岗、物流
保障、信贷融资等方面的支持力度，靶向施
策帮助技改企业扩能增产，目前协调企业
贷款 3.98 亿元，新增减税降费和退税缓费
1181 万元，兑现五上企业奖励资金 274.52
万元，切实把政策红利转变为发展效能，成
为驱动当地经济发展的“新引擎”。

同时，柞水县积极主动适应经济发展
新要求，坚持引资引智引技并举，建立健全
政府推动、市场导向、企业主体、全面参与
的招商引资机制，积极开展产业链招商、点
对点招商、工业园区招商，紧紧围绕珠三
角、长三角和“500 强企业”精准招商。今
年以来，县级领导带队外出招商 16 次，签
约项目 20个，总投资 7.9亿元。

提升营商环境“软实力”

“ 包 抓 项 目 的 领 导 经 常 来 我 们 这 走
访，积极主动地帮我们协调相关手续办
理、用工、资金等问题。很感恩有这样的

‘娘家’，让我们这些办企业的很有安全
感。”陕西博德曼门业科技有限公司负责
人陶元激动地说。

好口碑的背后，是营商环境的优化与
服务软实力的展示。全县各级各部门真
心实意、真抓实干，及时解决项目建设中
存在的用地、融资、用工等难题，持续优
化营商环境，全流程精准服务，让企业进
得来、留得住、能发展。研究制定《重点
工作“红黄榜”季度晾晒制度》，聚焦县域
经济高质量发展考核指标、木耳产业、项
目建设、营商环境等 9 个方面重点工作，
分领域配套晾晒评比办法，依据工作实
绩对 79 个职能部门和 9 个镇办进行排名
通报，对重点项目实行“一个项目、一名
领 导 、一 个 班 子 、一 套 方 案 ”的 服 务 模
式。建立县级领导包抓企业制度，摸实
情、送政策、解难题，34 名县级领导遍访
五上企业 133 家，一企一策支持 42 家规
上企业满产超产，主动为企业排忧解难，
引导全县干部投身项目建设主战场，用
业绩说话，有力营造了“大抓项目、抓大
项目”的浓厚氛围。

柞水全力推动县域经济高质量发展
本报通讯员 程修德 何 娟

本报讯 （记者 党率航）6 月 5 日，记
者从市商务局获悉，1—4 月全市有业绩外
贸企业完成外贸进出口总值 5.22 亿元，完
成全年目标任务的 28.2%。其中，出口值
4.3亿元，进口值 0.92亿元。

据 了 解 ，得 益 于 今 年 首 列 中 欧 班 列
“商西欧”专列发车这一重要因素，4 月当

月完成出口值 1.42 亿元，较前三个月出口
值 平 均 值 1.067 亿 元 有 显 著 提 升 ，增 加
0.35 亿元。进口值与前三月平均值相比
略有增加。

从县区情况看，洛南县 1—3 月共完
成进出口总值 7669 万元，完成全年任务
的 105%，增长 4.71 倍。商南县进出口总

值完成 1624 万元，高新区进出口总值完
成 2.73 亿元。从贸易伙伴看，1-3 月，与
全市完成贸易往来的国家和地区 25 个，
对共建“一带一路”国家进出口总值完成
3.15 亿元。柬埔寨是我市第一大贸易伙
伴，光伏组件贸易额完成 2.52 亿元。我
市 的 主 要 贸 易 伙 伴 马 来 西 亚 、美 国 、韩

国、德国、荷兰等，完成农产品和矿产品
交易额均在 1000 至 2000 万元之间，保持
强劲增长态势。与中亚五国完成水泥袋
和 核 桃 交 易 额 647 万 元 ，增 长 99.1%，水
泥袋出口增幅较大。前三个月，以锌制
品为主的新材料产业增长 1.4 倍，编织袋
等工业制品增长 7.6%。

前4个月我市实现外贸进出口总值5.22亿元
本报讯 （记者 贾书章）“远在他乡，最想念的就是家乡

的味道。这次吃到家乡的核桃红枣粽子，我太高兴了。这粽
子不仅香甜软糯，核桃味浓，营养价值还高，我又下单了一些
核桃红枣粽，让我身边的朋友也尝尝咱家乡的核桃红枣粽子，
让咱家乡康养之都的名气越来越大。”6月 8日，在广州工作的
商洛籍网友商山游子在同商洛蒲公英电子商务有限公司负责
人牛波连线时兴奋地说。

当日，在商洛蒲公英电子商务有限公司库房，身着白色工
作服的公司职工和工人们正在将最后一批生产的核桃红枣粽
进行包装，为最后一批线上订购客户发货。核桃红枣粽创始
人牛波笑着说：“今年我尝试研发生产的这个核桃红枣粽子刚
一上市，就被市民和网友在线上抢购一空，现在我手里连让朋
友品尝的样品也没有了。”

今年端午节前夕，牛波用了 2 个多月时间研发生产出核
桃新品美食——核桃红枣粽，该粽子所用核桃原料经过特殊
处理，对核桃仁脱去薄衣，去除了原有的涩味，又经过专业工
序灭菌抽真空，无任何防腐剂，保质期可达 180 天。据了解，
牛波制做的核桃红枣粽子备受广大市民和网友的青睐，成了
端午节粽子市场的新宠。从 5 月 11 日至 6 月 8 日，该公司累
计生产核桃红枣粽近万个，综合收入近 7万元。

核桃红枣粽走俏市场

“六一”儿童节不仅是大小朋友快乐的节日，也是商家
“争奇斗艳”促销的好时机。近日，记者通过走访了解到，
我市不少商家借力“儿童经济”，推出各种儿童节主题促销
活动和新颖产品，不断寻求新的消费热点，掀起我市夏季
消费市场一波新热潮。

为制造节日仪式感买单

零食花束、零食“蛋糕”、公仔挂件……各种创意十足
的“六一”礼物吸引着人们的眼球。在市区惠民一路的一
家花艺店，记者看到入口处摆放着琳琅满目的“六一”礼
包，其中有用各种零食包装成色彩缤纷的花束，也有用一
根根棒棒糖搭配可爱的玩偶包装成造型别致的礼包，设计
精巧，大小各异，无一不是孩子们的心头好。

“儿童节前一周我就开始筹备了，节前三天就有顾客
预定零食花束，我这几天都是连轴转。”店主郭丽说，现在
人们大多都很注重仪式感，许多人都会选择送礼物来表达
对孩子的祝福，而用零食包装成花束就是图个样式好看和
有创意，比较受孩子们喜爱。“创意零食花束价格从 38 元
到 168 元不等，仅儿童节前后三天，店里的销售额是平常
的两倍。”

说话间，一位市民好奇地驻足欣赏，并拿出手机拍照
留念。“我要发给孩子爸爸看看，让他也给娃买一个。”市民
笑着分享她的喜悦。

“六一”经济的火爆离不开商家的提前策划和精心
准备。位于秦韵教育城附近的一家鲜花店也在儿童节

期间迎来了销量高
峰。店主的微信朋
友圈早在儿童节前
一周就发布了各种
礼 包 样 式 ，有 鲜 花
搭 配 零 食 的 组 合 ，
也有饼干、薯片、果
冻和糖果组合的纯
零食花束。“最近几
年，零食花束、零食

‘ 蛋 糕 ’很 是 流 行 ，
儿童节这些更是受
欢 迎 ，我 今 天 预 定
的单子有 60 多单，
平均每单的价格在
六七十元。”店主刘
女士说。

“节日限定”是
不少商家和创业者
引流的招牌，记者走
访发现，一些甜品店

的各种儿童节限定款甜品在儿童节销量走高。
纸杯小蛋糕、动物造型蛋糕、卡通造型蛋糕……6 月

1 日，走进位于中心街的一家甜品店，各式各样充满童
趣的甜品摆满了柜台。“这都是顾客预定好的，今天一早
上我做了 30 个小蛋糕，下午还有 20 多个单子，别看这
些蛋糕小，做起来其实很费时间，上面的装饰品也都是
我手工制作的。”甜品店老板张鹿说，除了制作儿童节主
题的甜品蛋糕，店内还准备了零食“蛋糕”、可爱抱抱桶
等礼品，备货充足，价位普遍在 80 元左右，很受新老顾
客的喜爱。

“儿童节前 10 天，我们就开始接受主题甜品的预订，
也会承接以班级为单位的儿童节蛋糕订单。昨天一天，光
是纸杯蛋糕，我就做了 300 个。”张鹿说，现在人们生活水
平提高了，对吃食也越来越注重健康和高品质，她店里的
甜品用料主要选用上等奶油和新鲜水果，不使用任何添加
剂，所以很受欢迎。

亲子游带旺文旅市场

“六一”儿童节前后，在我市景区的各个主题乐园里，
种类繁多的游乐项目吸引了大量孩子排队游玩，现场充满
童声童趣。当天景区里可谓“一娃出动、全家陪同”，充分
展现出儿童节亲子消费的旺盛人气。

“大朋友、小朋友，要不要跟我们一起玩老鹰抓小鸡的
游戏呀！”6 月 1 日上午，终南山寨石纪未来岛热闹非凡，有
小朋友们喜爱的“孙悟空、猪八戒、白雪公主”等卡通人物
在景区动漫快闪巡游，小朋友可以免费参与舞蹈快闪巡游
活动，还能领取小礼物，除此之外，终南山寨石纪未来岛还
推出了“六一”特惠票吸引游客前来游玩。

今年“六一”儿童节恰逢周末，我市部分景区纷纷
开启“宠娃”模式，为儿童和“超龄儿童”消费者，准备了
丰富多元、趣味十足的主题活动。在商南县金丝峡景
区，勇闯金丝峡游乐园儿童节当天所有 16 岁以下儿童
可免票入园游玩，当日前 20 名入园小朋友可获得泡泡

水玩具一个。
随着气温升高，水上乐园成为亲子活动的首选。丹凤

县棣花葡萄星球三产融合示范园在 6 月 1 日至 6 月 2 日开
展葡萄星球主题乐园门票 6.1 元活动，这引得不少大朋友
和小朋友们在乐园里愉快地享受水上项目的乐趣。

带孩子在葡萄星球主题乐园里玩耍的马女士告诉
记者：“平时周内不是工作忙就是给孩子报了各种兴趣
班，今年‘六一’儿童节恰逢周末，就特意带孩子出来‘撒
欢儿’，孩子玩得很尽兴，我们大人也重温了一把‘童年
的快乐’。”

亲子游集休闲、教育、亲情等于一体，节假日效应
明显。随着现代家庭教育观念发生改变，在节假日期
间带孩子外出旅行成了不少父母的不二选择。市文旅
局相关工作人员告诉记者：“今年‘六一’儿童节亲子旅
游人数较去年来说明显上涨，我市景区门票订单同比
增长 2 倍。”

商超游乐场一站式消费火热

“六一”儿童节，不少家长选择带
着孩子在玩乐中庆祝节日，萌宠互
动、儿童乐园、亲子运动、看电影等亲
子消费市场热潮涌动。

万达广场一家游乐场儿童节前
后迎来了客流高峰。据工作人员介
绍，游乐场在儿童节当天的接待人次
是平常的三倍，截至下午 3 点新办卡
的有 30人。

在万达游乐场里，记者见到不
少家长手里提着玩具、衣服礼品袋，
市民刘女士告诉记者：“今天商场有
活动，衣服两件八折，这是我给孙女
买的衣服还有玩具，家里现在就一
个小宝贝，大家都宠着她，这两天过
节我们家人给她买礼物总共花了近
1000 元。”

“这两天的折扣力度比较大，门
店的营业额也提高了不少。”在万达
广场的一家童装店，导购员告诉记
者，除了自家品牌，商场内的童装品
牌纷纷推出不同形式的促销活动以
吸引客流。

除了玩的、用的，儿童节当天，
一些餐饮品牌也围绕童趣、亲子玩
起新花样。其中，海底捞火锅再度
推出儿童套餐——熊出没嗨嗨儿童
餐。在万达广场海底捞餐厅里，相
关负责人告诉记者，除了适合小朋
友的涮品之外，今年儿童节海底捞
根据亲子消费需求，顺应当下消费
趋势，推出趣味性强、营养搭配均衡
的儿童套餐。

同样，位于万达广场的肯德基
和其他餐饮企业也针对“六一”儿
童节推出了“花样套餐”以及送玩

具等活动。
“六一”档也是亲子观影的最佳时间，据了解，截至

6 月 1 日 22 时，万达影院儿童节当天上座率是平常的 2
倍，动画片排片有 30 场，其中 5 部动画片循环排片，《哆
啦 A 梦：大雄的地球交响乐》《加菲猫家族》《末路狂花
钱》位列单日票房前三位。

值得注意的是，采访中有不少家长告诉记者，虽然线
上购物的性价比更高，但对于儿童的产品，更偏向于线下
选购。“我现场对比了玩具的价格，线上购买便宜 20 多元
钱，但在线下商店和孩子一起挑选更能体现参与和陪伴
感。”市民陈女士告诉记者。

围绕儿童衣食住行形成一站式儿童业态，能最大限度
地满足家长和儿童的消费需求。随着年轻家长养娃理念
和养娃需求的变化，主打高质量陪伴的“沉浸式遛娃”新体
验愈发受到青睐，“儿童经济”作为一些企业新的消费增长
点，正在释放无限潜能。

儿 童 消 费 市 场 热 潮 涌 动
本报记者 巩琳璐

柞水县终南山寨柞水县终南山寨““六一六一””活动现场活动现场

6月6日，在洛南县西门口的集市，槲叶、糯米、香包、花绳
等与端午节相关的货品琳琅满目，吸引着顾客的目光，节日消
费市场一片红火。 （本报通讯员 刘卫锋 摄）

▷▷66月月11日日，，游游
乐场里小朋友们玩乐场里小朋友们玩
得不亦乐乎得不亦乐乎。。

◁◁儿童节当儿童节当
天天，，花店推出的花店推出的
创意花束很受欢创意花束很受欢
迎迎。。


